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Sessies

Actuele Essentie van Marketing

Klant- en Marktgericht ondernemen als drijvende kracht en
inspiratiebron.

Waarde kiezen: wat is een goeie ‘waarde propositie’?

De marketing waardeketen: een ‘marketing denken en doen’ -
stappenplan.

Marketing 3.0: marketing essenties ‘remastered’.

De marketingmix

Een Waardepropositie vermarkten: go-to-market benaderingen.
Marketing strategie: een caleidoscopisch overzicht.
De marketingmix: van 4P’s naar 4 C’s.

Recente inzichten in product management, prijszetting,
distributiestrategie.

De communicatiemix

De communicatie-mix uitgediept.

Het communicatieproces ‘remastered’: advertising, brand activation,

sales, ...
Hoe een communicatieplan opstellen.
Digitale marketingcommunicatie ‘revisited'.

Het marketingplan

Stappenplan voor een adequate marketingplanning.
Implementatie van het marketingplan: tips & tricks.

Heb je een marketingbrein? Welke competenties heeft een marketeer?

www.marketing.be/opleidingen

Voor wie?

Je bent geen marketeer en je wil je competenties verruimen.

Je wil binnen je organisatie doorgroeien naar een marketingfunctie.
Je bent recent aangesteld als marketing verantwoordelijke.

Je wil je basiskennis een grondige update geven.

Praktisch

Docent: Johan Vanhaverbeke, Msc. Hir., gastdocent KULeuven/Vives, Ehsal
Management School [EMS], SBM, sr. Wetenschappelijk Adviseur BAM,
founder/owner Pulvinar_Strategie & Marketing Management Expertise

Data: 30 november, 9 december, 14 december
Uur: sessie 1& 2 : 11u00 - 16u30; sessie 3 &4 : 11u00 - 13u30
Prijs:

* BAM Leden: € 425 excl. BTW

* BAM Niet-Leden: € 595 excl. BTW

Locatie: Mix Virtual Classroom & Classical Classroom (Roularta BMC -
Raketstraat 50, 1130 Brussel]

De deelnemers ontvangen het handboek: ‘Marketing Toegepast: Klant- en
Marktgericht Ondernemen. J. Vanhaverbeke, et. al., volledig herwerkte 49 editie,
Intersentia. Dit handboek is de rode draad doorheen deze opleiding



